SITUATION STHLMS

NYA JACKA GOR SALJARNA
SYNLIGA - OCH OSYNLIGA.

For Stockholms hemlosa ér Situation Sthim en viktig
vag tillbaka till samhillet, men tidningen tappar i
upplaga. Siljarna far allt svarare att synas pa gatorna
och majoriteten av tidningskopen sker spontant och
oplanerat. For att synliggora sidljarna har man i ett
samarbete med Beckmans Designhogskola och Fristads
arbetsklider tagit fram en ny jacka — en som utmirker
sig pa gatorna. Idag ir det premiér for Situation Sthlms
nya signum.

— Jag hoppas verkligen att alla stockholmare kommer uppmérksamma

det hér, se oss och kopa mycket tidningar av oss nu. Det blir mycket

lattare att hitta oss ute pa gatorna. Det kommer kdnneteckna hela den
hér karen, sdger Ann Malmberg, siljare pa Situation Sthim.

Nir modeprogrammets sistaarselever pa Beckmans Designhdgskola
tog sig an uppgiften att ta fram en ny jacka, fick siljarna tycka till
genom hela processen. Funktioner, viarme, synlighet — alla 6nskemaél
noterades. Nir eleverna gjort sitt, hade séljarna tolv bidrag att vilja
mellan. De stilldes ut pa Fotografiskas paviljong, och siljarna fick
lagga sin rost pa den jacka de helst sag som vinnare. Beckmanseleven
Julia Andersens bidrag korades till vinnare, som vidareutvecklades
och forverkligades tillsammans med Fristads. Resultatet blev en svart
jacka som syns ndr det behdvs, och forsvinner i midngden nér det
behovs. Séljarvisten dr fastsydd i en specialficka, och kan tas fram
vid forsdljning och vecklas undan nér séljaren vill vara privat.

— Jag fastande direkt for att jackan har tva anvindningsomraden.
Man syns. Och vill man inte synas nidr man salt fardigt gar det ocksa
att vara lite privat. Jag uppmanar alla stockholmare att halla utkik
efter oss for nu kommer vi att synas mycket béttre. Och bli inte
avundsjuk pa jackan, for det tror jag de blir, sdger Pierre Blom,
sdljare pa Situation Sthim.

Situation Sthlm har funnits i 22 ar och dr en pagaende berittelse
om Stockholm, om ménniskorna och foreteelser 1 staden. Sdljarna
sjdlva skriver sex sidor i varje nummer med egna betraktelser, dikter,
korta nedslag i sin verklighet, berittelser och minnen. Séljarna koper
tidningen for 25 kr och siljer den sedan vidare for 50 kr och det gér
att betala med Swish hos alla sédljare. Utdver den inkomst som
tidningsforsiljningen genererar dr malet ocksa att skapa en struktur

1 tillvaron, stimulera till minskat missbruk och att genom verksam-
heten fa hjélp och stod.
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— Att synas pa gatan i samband med tidningsforsiljningen ar viktigt
av flera skél. Arbetsklidder skapar en tydlig identitet for den som bir
dem och att ménniskor ser vara séljare dr viktigt for séljarbetet.

Ju smidigare det gar att silja tidningen, desto mer stirks ofta sjdlv-
fortroendet for den som séljer Situation Sthlm, sdger Pia Stolt, VD
pa Situation Sthim.

Fristads har producerat jackan som &r vattenavvisande, vindtit och
varm. Fickorna har fleecefoder som viarmer hinderna, reflekterande
detaljer och en méngd fickor — fran rymliga till stoldsdkra. Situation
Sthlms drygt 300 aktiva séljare far alla varsin ny jacka. Tidningen
silljs forutom i Stockholm ocksa i Uppsala, Visteras, Orebro, Koping,
Enkoping och Eskilstuna.

Mer information om den nya jackan och projektet finns pa
www.situationsthlm.se/jackan och Fristads.com/situationsthlm

For ovriga fragor, vinligen kontakta:
Pia Stolt, VD Situation Sthim: 08-545 953 87,
pia.stolt@situationsthlm.se

Om den nya jackan:

* Materialet i jackan &r vindtitt och vattenavvisande med
andas funktion. Det har en vattenpelare pa 10 000 mm och
ger ddrmed ett vildigt bra skydd mot bade regn och blast.

e Jackan bestar av totalt 75 monsterdelar, som #r fordelat
mellan 8 olika material.

* Fristads har tagit tillvara pa material fran andra interna
projekt for att skapa jackan som bestar av tre lager, vilket
ger en hog funktion.

« Jackan bestar totalt av 39 komponenter, som tex tyg, vadd,
foder, trad, blixtlas och knappar.

» Tidsatgangen for att sy en jacka i produktion dr 126,6 minuter.
» Skérstrickan for att skéra till en jacka dr 9535 meter.
» Tygatgang av ytamaterialet dr 2,82 meter per jacka.
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Om projektet:

Situation Sthlm minskar i upplaga och enligt en undersokning
fran 2016 svarade huvuddelen av de tillfragade (93 %) att de kopte
tidningen spontant och oplanerat. Det gor det viktigt for sdljarna
att synas i gatumyllret. Tidningsforséljarna sjdlva har ocksd onskat
att fa en jacka eller ett plagg som tydligare utmirker dem. Beslutet
togs da om att skapa ett nytt signum for siljkaren.

I augusti 2016 fick modeprogrammets sistaarselever pa Beckmans
Designhogskola briefen av Situation Sthlm om att ta fram forslag
pé nya jackor. I nira dialog med séljarna tog eleverna fram 12 olika
bidrag utefter séljarnas 6nskemadl. Bidragen stélldes ut pa Fotografiska
i december samma ar och siljarna fick tycka till och ldgga sin rost pa
vilken jacka de helst sdg som vinnare.

Julia Andersens bidrag vann. Efter ett ndra samarbete med Fristads,
som hjilpte till att vidareutveckla och forverkliga Julias vision, ér
nu det vinnande bidraget producerat och klart. Den 26 oktober
tilldelas samtliga siljare pa Situation Sthlms varsin jacka.

Om Situation Sthim:

Situation Sthlm &r en lagtroskelverksamhet som riktar sig till hemlosa,
f.d. hemlosa och socialt utsatta méanniskor och som pa flera sétt stodjer
forsdljarnas vig tillbaka till samhéllet. Syftet med Situation Sthlms
verksamhet dr rehabilitering med arbete som metod. Tidningen har
funnits i 22 ar och ges ut en gdng i manaden, med en upplaga pa
22 500 ex (TS) och 117 000 ldsare (Orvesto Konsument 2017:2).
Situation Sthlm &r ett icke vinstutdelande aktiebolag och en ideell
forening dir allt eventuellt Overskott gar tillbaka in i verksamheten.
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